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OESIGN

A hora &
O et propri /

e profissionais aclamados 'r !
dentro e fora do Brasil,

o design nacional mostra
a sua forca de expressao
e qualidade singular.




i cerca de duas décadas, a grande
iparde das empresas nacionais
25 de maveis e objetos de deco-
fiera frazer madelos provenientes de
6 palsas, inspirados em tendéncias
iBeis, & copid-los aqui no Brasil. A
la deu certo por algum tempo, até
pavanco da tecnologia possibilitou o
804 internet a um nomero maior de
B, a5 viagens ao exterior ficaram
Bacessiveis ¢, desta forma, o inter-
B de informactes mais intenso, o
biabou contribuindo para a formacio
U piblico mais exigente e inleressa-
inavidades no campo do design. A
3 e morte as cdpias foi assinada
fla malor abertura das importagbes,
itio da década de 90, O consumidor
B0 passou A querer mais e as em-
&6 nacionais a valorizar e dar mais
figle ao frabalho do designer”, afir-
Elia Borges, diretora do Museu da
B 8rsileira e professora de Histéria
lsizn Brasilziro na FAAP,
i fim da década de 90, outro fator,
e econémica, fer o movimento in-
RE0Om a desvalorizacao do real & o cus-
o das importacbes, alguns fabri-
s cecidiram investir no design nacio-
Mitfssionalizando essa mao-de-obra.
bfendmeno da globalizagdo & um
inzresse do povo do Hemnisfério
e peln Sul, outros paises voltaram
ElEncan para o5 nossos talentos, que
bSi0 axemplos de brilhantes carreiras
WD, | o caso de Humberto e Fer-
i, 05 [rm3os Campana, que desde
i atuam como designers, utilizando
eeito de que a matéria-prima pobre
Blnsformar-se em uma peca bela e
gl “Nosso modo de pensar e viver
et do alerndo, do japonés e de
I8 povns. O segredo do brasileiro & a
BEneidade, a capacidade de resol-
6 problemas com agilidade. A po-
il apesar de ser triste, nos ensina
vaima Humberto Campana. A de-
thimi Mii, especializada em objetos
imica de alta temperatura, com-
iiE da mesma opiniao. “Ma Ho-
par exemplo, onde o desenvolvi-
il tecnoldgico esta muito & frente do
B 05 designers s30 bem assessora-
bRoesar de ndo ter todo o apoio ne-
B0, aqui nds colocamos a mido na
B ¢ produzimos pecas mais arte-
. [s50 salta aos olhos dos estran-
8, 0pina Kimi, que tem suas pecas
Bentadas na Holanda pela Loja Pau-
& 1o Brasil, na Benedixt e em algu-
galerias de arte como Art Deco,
ipa e Manica Filgueiras. “Indepen
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dentemente do lugar que vocd esteja, se
0 que cria @ auténtico, coerente com as
suas crencas, mesmo sendo particular,
essa visdo acaba sendo comparti-lhada e
admirada em outras partes do mundo”,
opina o designer Nagib Orro,

Experiéncia no exterior

Proprietaric da loja Espasso, que co-
mercializa mdveis de design brasileiro
em Mova York (EUA), Carlos Jungueira
acredita que as criagdes brasileiras pos-
suam ao mesmo tempo uma linguagem
propria & universal. “A mistura de racas
proporciona essa diversidade. O interes-
sante em nossos profissionais € gue es-
tao tao proximos uns dos outros, mas
MEesmo assim conseguem produzir pecas
com estilos completaments diferentes™,
afirma Junqueira.

paulista

fotos: marcelo magnani e divulgacaao

texto: juliana lolato

A Espasso existe hd daois anos e possy
pecas assinadas por Oscar MNiemeyer
duas cadeiras originais —, Etel Carmona,
Claudia Moreira Salles, Ricardo Fasanel-
lo, Lucizna & Gerson e Carlos Motta,
Este dltime, em visita & loja, vendeu pro-
dutes da sua linha Flexa ao renomado
estilista Calvin Klein. “0 poblico ameri-
cano & bastante volatil. Se alguém bada-
lado adquiriu uma peca sua, logo todos
wao se interessar, diferentemente do eu-
ropeu, por exemplo, que se preccupa
mais ern analisar qual o vinculo existente
entre a sua produgdo e a sua cultura”,
opina Motta, O designer aponta o cresci-
mento do interesse pelo Brasil baseado
em sua propria experiéncia. “Estou ha
26 anos no mercado & nunca houve um
maovimento t3o intenso de pedidos. An-
tes, as negociagdes eram mais pontuais,
mandava poucas pecas para fora. Agora,
me vejo em meio a grandes representa-
coes e pedidos em escala cada vez maior”,
aponta Motta,

Morando ha 11 anos na Holanda, a ar
quiteta Leila Abe aproveitou o momento
de boa aceitaco para abrir, em maio Glti-
mo, & Loja Paulista, que representa o me
Ihor do design brasileiro. “Mesmo com a
protecas do comércio local, do altissimo
custo de importacdo e das dificuldades
de langar um nove produto em um merca
do fechado e tradicional, o Brasil conta
com a simpatia generalizada do povo eu
ropeu, que vibra com o nosso charme e be
leza, reconhecendo a singularidade das
nossas pegas”, constata Leila.

: i
'_ﬂ"

amiversanio  cassRmercado 77




DESIGN

Nova safra

Apesar de gozarem de pleno sucesso
atualmente, tanto os irmaos Campana co-
mo Carles Motta ndo alcangaram o reco-
nhecimento do dia para a noite, exata-
mente por Seguirem a mesma filosofia de
trabalho desde o principio de suas car
reiras. "0 designer tem a fungao de trans
gredir, propor questionamentos seguindo o
caminhg dele & ndo as tend&ncias, alem
de ter integridade no seu trabalho, o que &
conquistado através de muita disciplina e
humildade”, acredita Fernando Campana.

Ex-estagiario do Studio Campana, Leo
Capote trabalha ha sete anos como de

signer e acredita que a experigncia com a

dupla foi muito importante. “Eles sa0 mu

A madeira de redescobrimento
foi utilizada por Carles

Motta na confecgdo

da cadeira ,

ca de aita tar

to atenciosos. Mo estidio tive a oportu-
nidade de realizar a pesquisa de materi-
ais e executar protdtipos. Fol uma escola
e tante”, afirma Capote. Ele trabalha o
conceito de dar um diferente uso para
objetos do cotidiano, como colheres, as
quais utilizou em painéis e cadeiras; dis-
cos de vinil, que s transformaram em
bancos e cadeiras; tagas de vinho, |arras
o ferro de passar roupa que viraram lumi-
narias. “Estou me estruturande melher
agora, junto ao designer Rui lzzi, bata-
lhando o trabalho em cima de uma marca
propria, Infelizmente, a margem de lucro
de alguns lojistas é muito grande & invia-
biliza a compra das pegas”, opina,
Vencedor da calegoria estar social do

Prémio Abimovel do Design, em
com a poltrona Multi 1, e premiadag
a mencdo projeto Novos Malers
Prémio Salao Design Movelsul 2068
designer Paulo Fogiatto tem comog
missa o uso racional da matériag
H& quatro anos no mercado, Fogkiios
desenvolvendn uma cadeira pad
comercializada pela Habitable 08
em Curitiba (PR). “Ainda ndo tenhay
marca, mas acredito que com o8
vOU CONSEgUIr me mastrar para ome
do, O momento € positive para 0
brasileiro. O profissional deve persss
gue acredita e manter uma
individual, pois & 1850 que vai desia
futuramente”, afirma Fogatie
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